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Al IN MARKETING

DARTMOUTH LOVELACE TURING

EINLASS & BEGRUSSUNGSKAFFEE

Tanja Herrmann

State of Al in Marketing
Die Ara der Unabhangigkeit

_ LLMO/GEO in 2026
Make or Buy Agentic Al Wie Marken in

From Agents to Die néc_hste Stuf_e der Al-Antworten sichtbar
Enterprise Scale Al Marketing-Intelligenz werden

Teamwork mit

Es liegt nicht an den Daten €0 ungsvo gitalen rofiege
einsetzen schneller, smarter und

synchroner arbeiten

Agentische Aufmerksamkeit Beyond Efficiency «Liefere, nod lafere»
und die Neuordnung des What Truly Matters in Age Kl, die nicht quatscht,
Werbemarkts of Al sondern wirkt

LUNCH & NETWORKING

Wichtig: Die Zuteilung der Buhnen und Uhrzeiten ist provisorisch. Wenige Wochen vor
der Konferenz stimmen alle Teilnehmenden darUber ab, welche Inhalte sie sich anhéren
mochten. Wer die meisten Stimmer erhalt, bekommt die grésste Buhne.

ELIZA

Agentic?
Die Al Marketingbench
Helvetia Baloise
denkt mit

tbd
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Al IN MARKETING

DARTMOUTH LOVELACE

TURING

LUNCH & NETWORKING

Kolleg:in Al
Wie Al Arbeitswelten und Titel folgt
Branchen verandert

Search Revolution
Mit Google Lens, TikTok &
ChatGPT zu mehr Klicks &

hoheren Umsatzen

Titel folgt

Titel folgt Titel folgt

The Al Marketing Toolstack

Tanja Herrmann

tbd

Creative Control und Al

Wie wir Emotionen lenken

und umsetzen, statt sie zu
verlieren

Titel folgt

APERO & NETWORKING

Wichtig: Die Zuteilung der Buhnen und Uhrzeiten ist provisorisch. Wenige Wochen vor
der Konferenz stimmen alle Teilnehmenden darUber ab, welche Inhalte sie sich anhéren
mochten. Wer die meisten Stimmer erhalt, bekommt die grésste Buhne.

ELIZA

tbd

Titel folgt
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